Zalgcznik nr 2 do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Kategoria dziatan
promocyjnych

Nos$nik komunikaciji

Opis dziatan promocyjnych

I.  Reklama wewnatrz 1) Luki bagazowe w Reklama wojewddztwa wewnatrz dwdch samolotéw na
samolotu samolocie schowkach bagazowych (w formie tablic/naklejek na drzwiczkach
Przewoznika do schowkéw bagazowych, znajdujgcych sie nad siedzeniami
lub wformie ,SKY INTERIOR” lub w formie obecnosci na
zagtowkach) — w co najmniej dwoch samolotach nalezgcych do
Przewoznika lotniczego i bedacych w uzytkowaniu na trasach
realizowanych wramach siatki potagczh Przewoznika. Przy
zatozeniu, ze jeden samolot bedzie przewozi¢ co najmniej
320 000 pasazerow rocznie.
, Reklama wojewddztwa na gtéwnej stronie internetowej Przewoznika

Il.  Reklamaw . 2) G%owna strona (Home Page) w formie: linka z przekierowaniem na wskazana przez

kanatach on-line internetowa (tzw. - N S .
Home page) Zam§W|.aJa.cego strone —cg najmniej 6 publ.|kaq.| w skali .rOkL:I. .Przy
Przewoznika zatozeniu, ze dana strona internetowa bedzie mie¢ co najmniej 500
milionéw unikalnych odston w skali roku, a publikacje umieszczane sg
przez Przewoznika na okres co najmniej jednego tygodnia.
W informacjach uszczegdtowiajacych Zamawiajgcy wskazat nastepujace
formy reklamy:
- reklame w postaci zdjecia, tekstu i linku;
- reklame w postaci aktywnego linka z samym hastem
,Discover Podkaprackie Region”.

3) Elektroniczny Reklama wojewdédztwa w  elektronicznym  newsletterze
newsletter Przewoznika, dystrybuowana co najmniej 5 razy w skali roku.
Przewoznika Przy zatozeniu, ze baza odbiorcéw danej komunikacji bedzie

mie¢ co najmniej 5 miliondw uzytkownikow a Zamawiajgcemu
bedzie przystugiwato 100% powierzchni newslettera.

Ill.  Reklama w 4) Oficjalny fanpage Reklama wojewodztwa na oficjalnym fanpage’'u Przewoznika
mediach Przewoznika na na Facebooku z opcjg przekierowania na wskazany przez
spotecznos$ciowych Facebooku Zamawiajgcego adres — co najmniej 5 publikacji w skali roku.

Przy zatozeniu, ze dany fanpage bedzie mie¢ co najmniej 3
miliony obserwujgcych;

5) Oficjalne konto Reklama wojewodztwa na oficjalnym koncie Przewoznika
Przewoznika na na Twitterze z opcja przekierowania na wskazany przez
Twitterze Zamawiajgcego adres — co najmniej 5 publikacji w skali roku.

Przy zatozeniu, ze dane konto bedzie mie¢ co najmniej 300
tysiecy obserwujacych;

6) Oficjalne konto Reklama wojewodztwa na oficjalnym koncie Przewoznika
Przewoznika na na Instagramie z opcjg przekierowania na wskazany przez
Instagramie Zamawiajgcego adres — co najmniej 5 publikacji w skali roku.

Przy zatozeniu, ze dane konto bedzie mie¢ co najmniej 250
tysiecy obserwujacych;

7) Oficjalny kanat Reklama wojewodztwa na oficjalnym kanale Przewoznika

Przewoznika na
Youtubie

na YouTube w formie publikacji co najmniej pieciu spotow
promujgcych wojewddztwo w ciggu roku. Przy zatozeniu, ze dany
kanat bedzie mie¢ co najmniej 30 tysiecy subskrybentéw.




